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para a democratizacao do acesso

ao nivel de conforto e padroes de
consumo das economias desenvolvidas...um desafio
colossal! Sera que seremos capazes de o fazer?

A agricultura - sector muitas vezes subestimado,
mas absolutamente vital - esta no centro deste
turbilhdo de mudancgas. O sector produz alimen-
tos, fibras, combustiveis. Cria emprego. Cuida da
paisagem. Promove a ocupagao saudavel do terri-
torio, reconduz a humanidade a sua relagao com
a natureza e da dignidade a existéncia humana.

Os jovens de hoje podem pensar que o que é impor-
tante na vida é oferecer ou beber do fluxo do feed de

e isso ja em si é de uma enorme
dificuldade porque exige uma
coordenacio de esforcos e von-
tades ao nivel planetario, agora
coloquem sobre o problema um
enquadramento de tensdo militar,
politica, um continuo crescimento
populacional, ao qual se soma uma
crescente pressao das sociedades
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reels do TikTok ou do Instagram,
porque assumem que a agua potavel
sempre brotara da torneira e que o
esforco de produzir uma refeicao
se resume a forca despendida na
abertura da porta do frigorifico
ou na preparacao frente ao fogao.

E, para os mais preguigosos, o
esforco ndo passa de uns cliques
no ecra do telemével para en-
comendar a refeicdo através de
uma plataforma como a Uber ou
a Glovo. Contudo, sabemos que
assim nao é.

A alimentacdo é uma necessidade
béasica e a sua providéncia eleva a
dignidade de quem a fornece aum
nivel superior. Porém, agora, mais
do que nunca, o sector agricola é
chamado a producao de alimentos,
fibras, biocombustiveis, a geracdo
de emprego, ao cuidado da paisa-

gem ou a ocupagao do territério
de forma sustentavel, inovadora
e competitiva.

Fala-se muito em sustenta-
bilidade. Mas o que significa,
verdadeiramente, ser sustentavel
no sector agricola? Em termos
simples, consiste em garantir que
as proximas geragoes poderao
cultivar a mesma terra, beber da
mesma dgua e respirar o mesmo ar
que nés usamos hoje. £ encontrar
o equilibrio entre o econémico,
o social e o ambiental. E saber
gastar os recursos e coloca-los
num ciclo de reaproveitamento
sucessivo que os torna infinita e
repetidamente uteis.

Na prética, isto traduz-se: na
gestao eficiente da agua, por
exemplo, através de sistemas de
rega gota-a-gota, sensores de



SUSTENTABILIDADE SOCIAL

«O SECTOR AGRICOLA TEM DE SABER RESPEITAR OS

TRABALHADORES, INTEGRAR AS COMUNIDADES FORASTEIRAS QUE O

ALIMENTAM COM MAO-DE-OBRA, FORMAR OS JOVENS E GARANTIR
UMA DISTRIBUICAO DE RENDIMENTOS QUE SEJA ESTIMULANTE»

humidade, reutilizacao de aguas
residuais; na conservacao do solo,
através darotagdo de culturas, da
cobertura vegetal e da praticas
de agricultura regenerativa, na
reducdo da utilizacao de quimicos,
por exemplo, através da proteccao
integrada e biotecnologias de baixo
impacto ou na reducao das emis-
soes de carbono, pela adopcao de
energias renovaveis, mecanizacao
inteligente e logistica sustentavel.

Mas nao esquecendo que tudo
isso tem de se realizar no enqua-
dramento de um crescimento
populacional constante e numa
dinamica que, no futuro, pode
reduzir severamente as areas apro-
priadas ao cultivo de alimentos.

Mas a sustentabilidade nao é
s6 ambiental. E também social.
Por isso, o sector agricola tem
de saber respeitar os trabalha-
dores, integrar as comunidades
forasteiras que o alimentam com
mao-de-obra, formar os jovens
e garantir uma distribuicdo de
rendimentos que seja estimulante,
mas nao descompensada, a ponto
de tornar indignas e chocantes
as diferencas sociais, em que o
beneficio de poucos se funda na
miséria de muitos. E, finalmente,
é necessario nao esquecer que
a sustentabilidade tera de ser
sempre econdémica, pois nenhum
projeto se sustenta se nao for
viavel financeiramente.

Por seu turno, a competitividade
é, de acordo com Michael Porter,
acapacidade de uma organizacao,
pais, sector ou individuo de competir
com eficacia e eficiéncia num deter-
minado mercado ou ambiente. De
uma forma simples: significa fazer

cada vez mais com cada vez menos
recursos, de forma constante, e de
modo a ir satisfazendo a procura
que constantemente se cansa, até
pela monotonia do uso. Essa capa-
cidade envolve diversos factores,
como produtividade, inovacgao,
qualidade, custos, flexibilidade e
capacidade de adaptacdo.

Por isso, quando pensamos em
competitividade no sector agricola
ou agro-industrial, ndo podemos
deixar de considerar as politicas
publicas, o ambiente de negécio, o
investimento, o desenvolvimento
de mercados, as infra-estruturas, a
educagdo, a populacao, os cuidados
primarios de satide, a seguranca e
o estimulo ao risco e a inovacao.

Mas atengao: ser competitivo ndo
é ser predatério. E usar os recursos
de forma inteligente, € inovar com
ética, é crescer sem destruir.

E aqui esta o grande desafio e
também a grande oportunidade:
fazer com que a sustentabilida-
de e a competitividade se refor
cem mutuamente.

N3o sao inimigas. Nao podem
ser! Pelo contrario! A competiti-
vidade é essencial para garantir
que conseguiremos crescer de
modo sustentavel, e de modo a
providenciar os meios alimentares
ou as matérias-primas em quanti-
dade suficiente para a populagdo
crescente e mais consumidora.
Um agricultor sustentavel consome
menos, protege 0s seus recursos e
ganha reputacio, oferecendo pro-
dutos que satisfazem ainda mais os
seus consumidores, quer do ponto
de vista estritamente fisico, quer
do ponto de vista imaterial, ao dar-
-lhes o gosto de consumir bens que

» Jodo Duque,
Presidente
do ISEG

«OS JOVENS
PODEM PENSAR
QUEOQUEE
IMPORTANTE
NAVIDA E
OFERECER
OUBEBER DO
FLUXO DO FEED
DE REELS DO TI-
KTOK PORQUE
ASSUMEM QUE
A AGUA POTA-
VEL SEMPRE
BROTARA DA
TORNEIRA»

mitigam o seu impacto ambiental.
Uma exploragdo competitiva pode
investir em certificacGes ambientais,
em energias limpas e conquis-
tar mercados mais exigentes e
mais lucrativos.

Por exemplo, um produtor de azeite
que investe em olivais de sequeiro
adaptados a regido, certifica o seu
produto como organico e vende
em mercados gourmet, esta a ser
sustentavel e competitivo. Uma
empresa que instala painéis solares,
reduz custos de energia e torna-se
energeticamente auto-suficiente,
esta a ser sustentavel e competitiva.
Um agro-industrial que transforma
residuos em biogas ou fertilizante
esta a ser sustentével e competitivo.

O que acabo de sugerir, do ponto
de vista racional e meramente
tedrico, é comprovado por diversos
estudos empiricos sobre este tema.

A sustentabilidade n3o é um
luxo, é uma necessidade. A com-
petitividade nao é uma opcao, é
uma condicdo de sobrevivéncia. O
futuro da agricultura e da agro-
-inddstria esta nas maos de quem
souber produzir mais com menos,
respeitando os limites do plane-
ta, sem abrir méao da exceléncia.
Temos os desafios do clima, da
escassez de recursos, da pressao
dos mercados. Mas também te-
mos mais conhecimento, mais
tecnologia, mais ferramentas e
mais consciéncia do que nunca. e
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60 ANOS DE COMPROMISSO
COM A AGRICULTURA

A CELEBRAR SEIS DECADAS DE
ACTIVIDADE, A ASCENZA PERCORREU UM
CAMINHO MARCADO PELA INOVACAO

E PELA EXPANSAO INTERNACIONAL,
MANTENDO-SE FIEL AS SUAS ORIGENS

Ascenza inicou em 1965 a
sua actividade no sector da
protecdo de culturas. Um dos
primeiros marcos tecnologicos
foi a aquisi¢do da tecnologia de
enxofre molhavel, que viria a
distinguir a marca no mercado.
A década de 90 trouxe uma
_ aposta clara na diversificagao
de fornecedores, incluindo
mercados asiaticos, o que permitiu reforgar a
competitividade da empresa. Em 1998, a Ascenza
atingiu a lideranca do mercado portugués na area
da proteccao das culturas, com uma quota de 18%
e um volume de vendas de 20 milhdes de euros.
O final dos anos 90 marcou também o inicio da
internacionalizagdo. De acordo com Rui Correia,
Head of Central Marketing da empresa, em 1999, a
expansao para Espanha demonstrou «a escalabilidade
do nosso modelo de negdcio e a nossa capacidade
de adaptacao a novos contextos». Pouco depois, em
2000, a aquisicdo da Tradecorp em Espanha e o
lancamento da Selectis em Portugal reforcaram a
presenca ibérica e a aposta na diferenciacdo técnica.
Aolongo da década seguinte, a Ascenza consolidou-
-se como um dos principais intervenientes no sul da
Europa, expandindo-se para Franca, Italia, Grécia,
Bulgaria e Roménia. Em 2013, o volume de vendas
ascendia ja aos 116 milhdes de euros.
A presenca em mercados mais distantes comegou
a desenhar-se em 2017, com a entrada no Brasil,
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seguindo-se 0 México em 2020,
sempre com uma estratégia adap-
tada as especificidades agricolas
de cada regiao.

Em 2018, a empresa lancou
uma nova identidade corporati-
va, adoptando a marca Ascenza
como simbolo de uma fase de
crescimento e resiliéncia.

Nos ultimos anos, o investimento
na digitaliza¢ao tornou-se uma
prioridade, com o langamento de
uma plataforma online que hoje
serve clientes em seis paises. Em
2024, a construcao de uma nova
torre de secagem veio aumentar

em cerca de 30% a capacidade
de producao de formulac¢des WG,
uma das expertises da empresa.

Rui Correia sublinha que este
percurso de seis décadas é também
uma base para o futuro: «Cele-
bramos 60 anos de inovagao, mas
com os olhos postos no amanha.
Estamos a evoluir o portefélio
com solucdes mais sustentaveis
e tecnologias avancadas de for-
mulacao, sempre com o objectivo
de reduzir o impacto ambiental.»

Actualmente, com mais de 550
colaboradores, 950 registos de
produtos e uma receita superior a



220 milhdes de euros, a Ascenza
posiciona-se como uma referéncia
na proteccao de culturas, sobretu-
do no sul da Europa, mantendo a
apostana modernizagao da unidade
industrial de Setubal como pilar
para o crescimento sustentavel.

SUSTENTABILIDADE

E TECNOLOGIA

A sustentabilidade é uma priori-
dade estratégica para a Ascenza,
que tem vindo a integrar praticas
responsaveis tanto no desenvolvi-
mento de produtos como na relagio
com os agricultores.

Rui Correia explica que o pro-
grama NERTHUS da empresa
assenta em dois pilares principais:
a gestdo responsavel dos produtos
fitofarmacéuticos e a promog¢ao
da sustentabilidade agricola. No
portefdlio, destacam-se solugoes
bioldgicas como a linha Blexia,
que privilegia uma bioprotecc¢ao
com menor impacto ambiental.

Paralelamente, a Ascenza investe
no desenvolvimento de produtos
que reduzem a quantidade de
substancias activas por hectare,
melhorando a eficacia e minimi-
zando riscos para os operadores
e para o ambiente.

Do lado operacional, a empresa
lancou o Plano Net Zero, focado
na ecoeficiéncia e descarboniza¢io
das operacoes, incluindo a insta-
lacdo de painéis fotovoltaicos na
unidade fabril.

A formagao continua dos agri-
cultores é outro elemento-chave,

60 ANOS DE
HISTORIA
FUNDADA EM
1965, A ASCEN-
ZAINICIOU-SE
NO SECTOR DA
PROTECGCAO
DAS CULTURAS,
DIVERSIFICAN-
DO DESDE
'CEDO PARA
AREAS COMO
FERTILIZANTES,
SEMENTES E
ALIMENTAGAO
ANIMAL

» Rui Correia, Head of Central
Marketing da Ascenza
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ASCENZA®

através de acgOes presenciais e da
plataforma Xperts by Ascenza, que
disponibiliza conteidos educativos
sobre boas praticas agricolas e uso
seguro dos produtos.

Além disso, a Ascenza implemen-
ta praticas como a reutilizacao de
aguas de lavagem, gestao eficiente
de residuos e sistemas fechados
de transferéncia de produtos no
campo, como o easyconnect CTS,
evidenciando uma abordagem
integrada a sustentabilidade, que
abrange toda a cadeia, desde a
producao até a utilizagao final.

Face as crescentes exigéncias
dos consumidores em relacgao
a sustentabilidade e seguranca
alimentar, a Ascenza tem ajustado
as suas estratégias em varias areas
da actividade.

Rui Correia explica que a em-
presa tem vindo a apostar num
portefolio de produtos com me-
nor impacto ambiental, como é
o caso da feromona para a traca
do olival, que permite controlar
apraga sem aplicagdo de produ-
tos fitofarmacéuticos.

Além disso, a Ascenza apoia a
Proteccao Integrada de Pragas
(IPM) e promove praticas agri-
colas que garantem um controlo
rigoroso dos residuos, cumprindo
os padroes internacionais de se-
guranca alimentar, respondendo
assim as expectativas crescentes
dos consumidores.

A incorporacao de tecnologias
inovadoras € outro dos pilares
que permite a Ascenza optimizar
o desenvolvimento e a eficacia
dos seus produtos. Rui Correia
destaca que «no Ambito da Indis-
tria 4.0, a empresa centralizou os

comandos das torres de secagem,
garantindo maior precisao no
controlo e eficiéncia nos consumos
energéticos». Além disso, «a mo-
dernizacdo do sistema de pesagem
assegura dosagens automaticas e
precisas, enquanto a implemen-
tagdo de robos colaborativos nas
linhas de embalamento melhora
a produtividade e as condicoes
de trabalho».

No dominio da estratégia de
resiliéncia, a Ascenza mantém
alternativas tecnologicas para os
seus produtos principais, garantindo
flexibilidade perante alteracoes re-
gulatorias e assegurando a eficacia
operacional. Rui Correia sublinha
ainda o investimento continuo em
investigacao e desenvolvimento
e em parcerias estratégicas, que
promovem a transferéncia de co-
nhecimento e o desenvolvimento
de solucoes baseadas em dados e
ciéncia aplicada.

Na fabrica de Setubal, a tecnologia
desempenha um papel essencial
na melhoria continua de toda a
cadeia de valor. A Ascenza actua
em varias frentes para garantir
este objectivo: na I&D, recorre a
plataformas digitais e simulac¢oes
quimicas para acelerar o desenvol-
vimento de solucdes mais eficazes e
sustentaveis. Ao nivel da automacéo,
sistemas SCADA, sensores IoT e
controlo em tempo real aumentam
aeficiéncia, reduzem variabilidades
e garantem qualidade.

A empresa destaca também a
importancia da rastreabilidade,
assegurada por monitorizagao
digital completa, que garante a
conformidade, minimiza erros e
facilita auditorias. A manutencao
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preditiva, baseada em dados,
permite antecipar falhas, reduzir
paragens e aumentar a fiabilidade
dos processos.

No campo da sustentabilidade,
a tecnologia é usada para opti-
mizar o consumo de recursos,
reduzir residuos e promover o
reaproveitamento de subprodutos.
Ferramentas ERP e plataformas
colaborativas ligam fornecedores
e clientes, tornando os processos
mais integrados, enquanto as
solucoes de Business Intelligence
geram informacao essencial para
decisOes mais rapidas e eficazes.

No plano industrial, a Ascenza
identifica a modernizagao tecno-
légica como um dos principais
desafios, sobretudo no controlo
e automacdo dos processos pro-
dutivos na unidade de Settbal.

PROGRAMASE FORMA(}&O
A Ascenza tem alinhado a sua
estratégia de sustentabilidade com
os Objectivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) das Nacoes Uni-
das, através do Programa Nerthus.
Neste ambito, a empresa foca-
-se em quatro dos dezassete ODS,
desenvolvendo acgbes concretas
para garantir um sistema alimentar
mais justo. No que diz respeito ao
“Fome Zero”, a Ascenza disponibi-
liza solucoes agricolas sustentaveis
e de baixo risco, que ajudam os
produtores a melhorar a eficiéncia
com menor impacto ambiental.
Em “Vida na Terra”, o inves-
timento em I&D visa reduzir o
impacto ambiental e proteger a
biodiversidade, a0 mesmo tempo
que promove praticas sustentaveis e
aformacao continua de agricultores.
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AASCENZA
TEM ALINHADO
ASUA
ESTRATEGIA
DE SUSTENTABI-
LIDADE COM
OS OBJECTIVOS
DE DESENVOL-
VIMENTO
SUSTENTAVEL
(ODS) DAS
NACOES
UNIDAS,
ATRAVES DO
PROGRAMA
NERTHUS

Ja na vertente de “Accao Cli-
matica’, o projecto Net Zero tem
como meta descarbonizar as ope-
racoes fabris e reduzir a pegada de
carbono em 40%, apostando em
energias renovaveis e em medidas
de eficiéncia energética.

Por fim, no ambito da “Pro-
ducao Responsavel”, a empresa
implementa praticas sustentaveis
como a reutilizacao de aguas
e a reciclagem de embalagens,
garantindo uma elevada taxa de
recuperacao de plasticos.

A Ascenza aposta numa estraté-
gia de proximidade para garantir
a formacao e o apoio técnico aos
agricultores, assegurando a utili-
zacao correcta dos seus produtos
e equipamentos.

Paraisso, as equipas de marketing
técnico prestam apoio local nos
diferentes paises onde a empresa
opera, acompanhando agricultores,
técnicos e distribuidores no ter-
reno. Este suporte abrange desde
a correcta aplicacao dos produtos
até a partilha de recomendacgoes
técnicas, ajustadas as principais
pragas e doencas que afectam
cada cultura. O trabalho de pro-
ximidade pode incluir reuniGes,
visitas a campo ou demonstragoes
de ensaios.

Paralelamente, a Ascenza dispo-
nibiliza contetidos formativos em
formato digital, como webinars,
podcasts, videos técnicos e artigos

especializados, reforcando o apoio
técnico com recursos acessiveis
em qualquer altura.

De acordo com Rui Correia,
o sector agricola enfrenta hoje
«desafios complexos relacionados
com a seguranca alimentar, as al-
teracOes climaticas e a necessidade
de praticas mais sustentaveis».
Neste contexto, a Ascenza acredita
estar preparada para acompanhar
a evolucao, destacando que esta
«a desenvolver uma nova geracao
de produtos que permite reduzir a
quantidade de substancias activas
por hectare, mantendo — ou até
melhorando — a eficacia, com
menor impacto para o operador
e para o ambiente».

Este trabalho assenta também
na preparacdo das equipas, que
estdo «cada vez mais capacitadas
e dotadas de ferramentas que lhes
permitem trabalhar processos
internos de forma mais agil e
eficaz, garantindo uma maior
competitividade da empresa».

Além disso, reforca-se aligacao
ao terreno com o «processo de di-
gitalizacdo da comunicacao, com
ferramentas que nos permitem
chegar a mais pessoas — agricul-
tores, distribuidores e técnicos
— de forma mais rapida e com
informacao e formacao cada vez
mais relevante, no momento certo
da campanha agricola», conclui
Rui Correia. @



60 ANOS DE
CRESCIMENTO COMECAM
SEMPRE COM DEDICACAO
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INOVACAO,

SUSTENTABILIDADE

E APOIO

INTEGRADO
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'O CREDITO AGRICOLA E O PRINCIPAL
BANCO DO SECTOR AGRICOLA
COM SOLUCOES FINANCEIRAS
ESPECIALIZADAS E APOIO A INOVACAO

institui¢ao disponibiliza so-
lucoes financeiras ajustadas
as necessidades especificas
de agricultores, cooperativas
e empresas agroindustriais,
complementando a oferta com
aprestacdo de apoio técnico e
consultivo e linhas de crédito
orientadas para o desenvolvi-
mento do sector.

Nos ultimos anos, o banco
tem reforcado a sua intervencao através da partici-
pacdo em programas publicos como o PDR 2030,
o PEPAC e o PRR, oferecendo condi¢oes de finan-
ciamento consideradas competitivas, com taxas de
juro ajustadas e prazos mais alargados. Em 2024, o
Crédito Agricola registou um aumento da quota de
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mercado no crédito total para 6% e
atingiu cerca de 32% no segmento
agricola, ultrapassando o ritmo de
crescimento do mercado nacional.

Com uma posi¢ao financei-
ra robusta, liquidez e niveis de
solvabilidade que superam os
requisitos regulatorios, o banco
garante que se consolida como
parceiro de confianca para os
agricultores, acompanhando a
evolucdo do sector rumo a uma
maior profissionalizacio, aposta na
digitalizacdo e compromisso com
a sustentabilidade. A estratégia
passa, segundo o proprio banco,
por um crescimento sustentado,

/4

mantendo a proximidade ao clien-
te e investindo continuamente
na inovacao.

Neste contexto de consolidacio
e crescimento, o Crédito Agricola
identifica também importantes
tendéncias que estao a moldar o
sector agroalimentar nacional. A
instituicdo real¢a que o mercado
atravessa uma fase de transfor-
macao marcada pela aposta na
qualidade, pela preocupac¢io com
asustentabilidade, pela inovacgao
e pela procura de experiéncias
diferenciadoras, com especial
enfoque em produtos que promo-
vam a saude.



ECONOMIA CIRCULAR

O BANCO IDENTIFICA NA ECONOMIA

CIRCULAR UMA OPORTUNIDADE PARA
REFORGAR A INOVAGAO, SUSTENTABILIDADE E
COMPETITIVIDADE DO SECTOR AGROALIMENTAR

*%$ CA

Crédito Agricola

Para dar resposta a estas mudan-
cas, o banco explica que tem vindo
a ajustar a sua oferta através de
solugdes financeiras especializadas,

praticas mais inovadoras e tec-
nologicamente avancadas.

A preocupacao com a inovacao
tecnolédgica vem acompanhada

Além das solugoes proprias para
promover a sustentabilidade, o
Crédito Agricola destaca também
o papel que desempenha enquanto

capazes de apoiar projectos inova- de um forte compromisso com a 0OS JOVENS intermediario de varias linhas de
dores e captar fundos europeus que  sustentabilidade ambiental, area AGRICULTORES crédito bonificado e apoios euro-
impulsionem o desenvolvimentodo onde o Crédito Agricola assume um E(E)NNFTR' E‘ﬁ?:é peus dirigidos ao sector agricola
sector. Além disso, reforca parce- papel activo no apoio aos agricul- VARIAS BARREI- e agroindustrial.

rias estratégicas que privilegiama tores e empresarios que pretendem RASNO ACESSO Neste ambito, a institui¢ao
partilha de conhecimento e praticas  alinhar-se com os objectivos do c (A)?/l(C)RAEADLIJTS(EN sublinha a importancia de ins-
sustentaveis, incentivando aindaa Pacto Ecoldgico Europeu. CIA DE HISTO- trumentos como o Fundo Eu-
valorizagdo dos territorios rurais. Segundo a instituicao, a sus- RIALBANCARIO,  ropeu de Investimento (FEI), o
Desta forma, procura fomentara tentabilidade esta hoje integra- DAEEGXAEEE%IQS PEPAC, o Plano de Recuperagio
producdo local e contribuir parao  da no centro da sua actividade, ELEVADAS e Resiliéncia (PRR) e o programa

desenvolvimento equilibrado das
comunidades onde esta presente.

A par da aposta na valorizacgao
da producio e na sustentabilidade,
o Crédito Agricolareconhece que a
transico digital e tecnoldgica é hoje
um factor essencial para garantir
a competitividade das exploragoes
agricolas. Para dar resposta a este
desafio, o banco disponibiliza
soluces de crédito especificas
que facilitam a modernizacao dos
processos produtivos, promovendo
maior eficiéncia e controlo.

Além do financiamento, a ins-
tituicao estabelece parcerias com
entidades que apoiam o planeamen-
to e a monitorizac¢ao das explora-
¢oes, ajudando a complementar os
apoios publicos ao investimento,
nomeadamente através do cofinan-
ciamento de fundos europeus. O
Crédito Agricola destaca ainda o
papel da formacao na preparacao
dos empresarios agricolas para
esta transformagao, promoven-
do iniciativas como o programa
Voice Leadership, desenvolvido
em colaboracdo com a Nova SBE,
que visa dotar os agricultores de
competéncias para adoptarem

orientando a sua actuagao para
promover o desenvolvimento so-
cioeconémico local e facilitar a
transi¢do para uma economia de
baixo carbono. O banco sublinha
que esta empenhado na reducio de
emissoes, em conformidade com
o Acordo de Paris, os Objectivos
de Desenvolvimento Sustentavel
das Nacoes Unidas e a legislagao
europeia em vigor, tendo ja em
marcha um Plano de Transicao
Net Zero 2050 e a adesdo a Net
Zero Banking Alliance.

Para concretizar este compro-
misso, o Crédito Agricola dis-
ponibiliza produtos financeiros
especificos destinados a praticas
mais sustentaveis, entre os quais se
destacam a LC Descarbonizagao
e Economia Circular, que financia
projectos de eficiéncia energética
e circularidade até 10 anos; a LC
Energias Renovaveis, que apoia
investimentos em fontes de energia
limpa; e a Linha BPF InvestEU,
orientada para o financiamento
de médio e longo prazo com vista
a reducdo da pegada carbonica
e a promoc¢ao de uma econo-
mia circular.

Portugal 2030, através dos quais
disponibiliza financiamento em
condicOes mais vantajosas para os
agricultores e empresas do sector.

O banco adianta ainda que a
procura por estas linhas de cré-
dito tem sido elevada, reflexo da
relevancia dos fundos europeus
no impulso a modernizacao e
competitividade da agricultu-
ra nacional.

A par da gestao dos fundos
europeus e das linhas de crédito
bonificado, o Crédito Agricola
reconhece ainda que € essencial
dar resposta aos desafios especi-
ficos enfrentados pelos jovens que
pretendem iniciar actividade no
sector agricola.

De acordo com a instituicao,
os jovens agricultores continuam
a enfrentar varias barreiras no
acesso ao crédito, como a au-
séncia de historial bancéario, a
exigéncia de garantias elevadas,
prazos de financiamento muitas
vezes demasiado curtos, taxas de
juro pouco competitivas e, em
muitos casos, a dificuldade de
acesso a terrenos, o que limita a
rentabilidade inicial dos projectos
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e aumenta o risco percepcionado
pelas institui¢des financeiras.

Para mitigar estes obstaculos, o
banco desenvolveu solugdes direc-
cionadas, destacando-se a Linha
Agronegocios FEI, que oferece
condigoes preferenciais de finan-
ciamento. Além disso, aposta em
parcerias com associacoes como
a AJAP (Associacao dos Jovens
Agricultores de Portugal), criando
redes de apoio a instalacdo e ao
arranque de actividade. O Crédito
Agricola sublinha também a exis-
téncia de protocolos especificos para
a antecipacao de apoios publicos,
bem como linhas de financiamento
dedicadas a instalacao e ao investi-
mento inicial, garantindo condicoes
mais favoraveis e contribuindo para
atrair novas geracoes ao sector.

Ao mesmo tempo que procura
facilitar o ingresso das novas ge-
ragOes na agricultura, o Crédito
Agricola mantém um olhar atento
sobre a competitividade da indus-
tria agroalimentar portuguesa no
contexto internacional.

A instituicdo destaca que este
sector tem um peso estratégico na
economia nacional, representando
o maior segmento industrial do
pais, responsavel por cerca de 7,6%
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AO APOIAR
TODA A CADEIA
DE VALOR
AGROALIMEN-
TAR, O CREDITO
AGRICOLA
NAO DESCU-
RA A GESTAO
DOSRISCOS
ESPECIFICOS
QUE AFECTAM
OSECTOR

do PIB e empregando cerca de 110
mil pessoas. Além disso, o agroa-
limentar portugués tem vindo a
afirmar-se nos mercados externos,
impulsionado pelo dinamismo
empresarial, pela qualificagao
crescente dos agentes do sector e
pela aposta na inovacao.

No entanto, o Crédito Agricola
reconhece que persistem desafios
estruturais e conjunturais que
limitam o potencial de expansao,
como a elevada regulamentacio, a
pressao sobre os custos de produ-
¢do, a fragmentacao empresarial
- com predominancia de pequenas
e médias empresas - e uma forte
dependéncia de apoios publicos
para garantir investimentos em
inovacao e sustentabilidade.

Neste cenario, o banco sublinha
o seu papel como parceiro essencial
no reforgo da competitividade e da
internacionalizac¢do da industria
agroalimentar, assegurando finan-
ciamento, promovendo a adop¢ao
de praticas sustentaveis e apoiando
projectos de modernizacao e ino-
vagdo que permitam as empresas
nacionais competir em melhores
condi¢des nos mercados globais.

Ao apoiar toda a cadeia de valor
agroalimentar, o Crédito Agricola
ndo descura a gestao dos riscos
especificos que afectam o sector,
em particular os riscos climaticos
e de mercado, que tém impacto
directo na actividade agricola.

Ainstitui¢ao explica que adopta
uma abordagem integrada de gestao
derisco, ajustada as particularida-
des da agricultura, e sublinha o seu
compromisso com a neutralidade
carbonica como parte da resposta
aos desafios climaticos. Para mitigar

riscos operacionais, disponibiliza
aos clientes instrumentos como
seguros agricolas, que protegem
as exploracgoes contra fenémenos
adversos, e solugdes diversificadas
de financiamento que ajudam a
equilibrar a exposicao ao risco
de crédito.

Além disso, investe na monito-
riza¢do continua dos riscos e na
utilizagdo de tecnologia avancada
para analise de dados, o que per-
mite antecipar potenciais impactos
e actuar preventivamente para
minimizar perdas.

O banco identifica na economia
circular uma oportunidade para
reforcar a inovacao, sustentabili-
dade e competitividade do sector
agroalimentar. Este modelo pro-
move areducao de desperdicios, a
valorizacao de residuos e a criacdo
de novos negocios, potenciando
a colaboracao entre produtores,
inddstria e centros de investigacao.

Para os proximos trés a cinco anos,
ainstitui¢ao define como prioridades
estratégicas o financiamento de
projectos de digitalizacao, transicdo
energética, agricultura biologica e
eficiéncia hidrica, complementando
os apoios publicos existentes. Além
de crédito para modernizacgao,
internacionalizacdo e aquisicdo
de equipamentos, destaca-se o in-
vestimento na capacitacio técnica,
em colaboragao com universidades
e startups, e a valorizagdo da pro-
ducao local, com apoio reforcado
a cooperativas e associacoes. A
transformacao digital é um eixo
central, procurando aumentar a
eficiéncia sem comprometer a re-
lacdo de proximidade e confianca
com os clientes rurais. e
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para apoiar
o sector agricola

> .
Apoiamos desde sempre o sector
agricola a enraizar, crescer e florescer.

Plante connosco das sementes
do futuro.
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